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Gun Media: Retailern SHEIN,
TEMU, Al Expres
schimba jocul comertului online

e piata de ecommerce lo-
cala, tensiunea creste de
la an la an. 2024 aduce
provocari pe care doar
brandurile adaptabile si inovatoa-
re le pot depasi, afirma reprezen-
tatii agentiei Gun Media, cu 11
ani de experientd in digital mar-
keting. Pe masurd ce competitia
din online creste, iar volumul au-
dientei ramane acelasi, dacd nu
cumva devine mai mic, atentia
fiecarui utilizator fiind impartita
intre platformele de socializare,
costurile devin mai mari. Bugete-
le aruncate in piatd de marii retai-
leri din Asia nu fac deloc lupta
mai usoara. Robert Trandafir,
CEO al agentiei de performance
marketing Gun Media, a facut o
analiza a pietei ecommerce si a
observat trendurile, expunand
cateva provocdri si solutii pentru
antreprenorii din industrie.

”In acest moment, piata de
ecommerce ¢ din ce in ce mai dina-
mica, ceea ce-i obliga pe antrepre-
nori sa-si adapteze business-ul,
strategiile de marketing, si sa fie
dispusi sa inoveze, ca sa poata tine
pasul. Inteligenta artificiald e unul
dintre factorii care duc la aceste
schimbari - e utilizatd in orice do-
meniu, iar magazinele online se
orienteaza, astfel, catre solutii de
tip SaaS. Din nou, provocarea pen-
tru antreprenori e s gaseasca solu-
tiile si oamenii potriviti care sa co-
ordoneze implementarea corecta a
lor, ca investitia sa aiba rezultatele
dorite”, precizeaza Robert
Trandafir.

ROBERT
TRANDAFIR

CEO al agentiei de performance
marketing Gun Media

"In acest moment, piata de
ecommerce e din ce in ce mai
dinamicd, ceea ce-i obliga pe
antreprenori sa-si adapteze
business-ul, strategiile de
marketing, i sa fie dispusi sd
inoveze, ca sa poata tine pasul.
Inteligenta artificiala e unul
dintre factorii care duc la
aceste schimbari - e utilizata in
orice domeniu, iar magazinele
online se orienteaza, astfel,
catre solutii de tip SaaS”.

E

Robert Trandafir:
”(Qamenii si-au schimbat
comportamentul de
achizitie”

Inflatia din 2023 a avut repercu-
siuni asupra multor industrii si a
afectat inclusiv comportamentul
cumparatorilor. Acestia sunt mai
cumpatati, mai prudenti, se
gandesc de doua ori Tnainte de a
achizitiona un produs, returneaza,
isi pun intrebari pe care poate ina-
inte nu le luau 1n calcul atat de des.

Robert Trandafir considera: ”Cu
siguranta aceste modificdri de
comportament ale utilizatorilor i
obliga pe antreprenori sa isi con-
struiascad branduri puternice care sa

realizeze o legatura emotionala cu
clientii, sa ii loializeze, sa raspunda
mai bine nevoilor si dorintelor lor.
Interesant e ca asistdm si la o dina-
micd a magazinelor online - unele
din Romania vor sa se extinda in
alte tari -, dezvoltare ce implica noi
provocari: adaptarea la legislatia si
fiscalitatea de pe alte teritorii, gasi-
rea unor parteneri potriviti pentru
logistica si transport, dar si costuri
crescute de marketing. Cat despre
intrarea mastodontilor din afara pe
piata din Romania, precum Shein,
Temu sau Ali Express, apare intre-
barea: cum sd contracareze afaceri-
le locale, cum sa liciteze eficient,
in asa fel Incat sa castige spatiu de
afisare mai mult decat ei, acesti

mari jucdtori internationali care
pluseaza cu bugete foarte mari?
Temu, In momentul de fatd, este
concurent in Pay per Click pentru
orice magazin online, indiferent de
nisd. Trendyol, cel mai mare maga-
zin online din Turcia, detinut par-
tial de Amazon, se pregateste sa
intre in Romania in acest an. Pe
langa asta, sunt foarte multi
jucatori regionali din Cehia si
Polonia care au intrat in Romania
in ultimii ani”.

Creste numarul
magazinelor online

Numarul de magazine online pe
fiecare nigd s-a marit §i concurenta
online a crescut foarte mult, ne-a

spus Robert Trandafir, addugand
cd, doar in pandemie, numéarul ma-
gazinelor online s-a dublat: “Tem-
porar s-a dublat §i cererea, dar
cand oamenii au revenit si in offli-
ne, numarul mare de magazine
nou create a ramas. Care e provo-
carea antreprenorilor in acest con-
text? Sa-si dezvolte comunitati
puternice si sa-si fidelizeze clien-
tii. Mai mult ca oricand, vorbim de
asumare, de ascultare, de empatie.
E, intr-adevar, nevoie de mult cu-
raj sa iei decizii si sa risti in mo-
mente ca acestea, cand piata e atat
de dinamica”.

Magazinele de fashion, in
scadere in 2024; cresc
segmentele de home&deco,
beauty, articole pentru
copii

Segmentul de fashion, de exem-
plu, inregistreaza o scadere in nu-
marul de tranzactii in 2024, dar alte
nise sunt pe plus, precum
home&deco, beauty sau cele cu ar-
ticole pentru copii, mai arata sursa
citatd: “Si din nou ma intorc la cu-
raj - pentru cd e necesar mai mult ca
oricand sa ai indrazneala de a testa
solutii inovatoare, de a iesi in evi-
dentd, de a cuceri publicul, ca sa
poti face fata competitiei, sa fii cu
un pas in fatd. Teama ca investitia
nu se va intoarce, lipsa de rabdare
pana la vizibilitatea efectelor, frica
de a pierde bani - toate acestea pot
bloca actiunea. Insi o astfel de
schimbare e necesara, altfel piata
evolueaza, apar competitori noi si
afacerile pot suferi, pierzand cota

de piata si profit”.

Patru solutii pentru
business-urile locale, in
2024

CEO-ul Gun Media propune pa-
tru solutii pentru business-urile lo-
cale, 1n acest an:

“1. Brand awareness - pe termen
scurt, e cel mai costisitor si nu se
intoarce investitia. Pe termen lung,
brand awareness-ul se traduce in
rate mai bune de conversie pe site,
marind numarul de tranzactii
directe.

2. Investitia in analiza de date si
utilizarea tool-urilor de imbunata-
tire a ratei de conversie care folo-
sesc modele statistice sau Al de re-
comandari in functie de comporta-
mentul utilizatorului pe site.

3. Email marketing (email &
SMS) - e un canal care are foarte
mult potential si care trebuie sa de-
vina prioritar. Sunt prea putine ma-
gazine online de la noi care utilize-
aza suficient de mult acest canal,
cu automatizari bazate pe o strate-
gie personalizata tindnd cont de
comportamentul audientelor si afi-
nitatea lor pentru anumite produse,
in anumite perioade.

4. Curajul de a vinde in afara ta-
rii, cross-border. Din cunostintele
mele, suntem pe ultimul loc din UE
la numarul de colete expediate in
afara tarii. Avem tot ce ne trebuie
logistic sa vindem in intreaga lume
si credem ca magazinele online din
Romania pot face asta”.

EMILIA OLESCU

Nawat Salameh, Alexandrion
Group: “Guvernul a stabilit
taxarea cifre1 de afaceri cu 1%
pentru ¢a nu € 1n stare sa
colecteze TVA”

Impozitul de 1% pe cifra de afa-
ceri va avea impact negativ asupra
producatorilor de bauturi din tara
noastrd, care sunt nevoiti sa faca
fata, in acelasi timp, si unor even-
tuale pierderi ce vor fi generate de
termenele stabilite de stat pentru
epuizarea stocurilor existente ina-
inte de intrarea in vigoare a Siste-
mului Garantie-Returnare (SGR),
a afirmat Nawaf Salameh,
presedintele Alexandrion Group,
ieri, cu prilejul unei conferinte de
presa in care a prezentat directiile
de dezvoltare ale companiei si
noul concept Alexandrion Expe-
rience.

in ceea ce priveste impozitul de
1%, Nawaf Salameh ne-a spus:
“Bineinteles ca impozitul minim
pe cifra de afaceri va avea un im-
pact financiar asupra Alexandrion
Group. Masura aceasta a fost luata
pentru ca statul nu poate s colecte-
ze taxele si impozitele stabilite in
bugetul de stat. Pentru ca statul nu
e in stare sd colecteze TVA, a pus
acest impozit pe cifra de afaceri.
Este un sistem gandit gresit, mai
ales cd din impozitul pe profit poli-
tica Alexandrion Group este sa re-
investeascd 80% 1n activitati de
productie in Romania. Or, daca ni
se aplicd un impozit de 1% din cifra
de afaceri, vor avea de suferit inve-
stitiile pe care le programam in di-
ferite ramuri ale economiei natio-
nale. De exemplu, am intrat pe pia-
ta de energie regenerabild, am obti-
nut toate autorizatiile pentru reali-
zarea pe terenurile pe care le deti-
nem in Dobrogea a unor capacitati
de 500 MWh pe solar si eolian, do-
rim sd mai realizam un proiect ase-
manator, tot de 500 MWh, si vom
avea si o capacitate de stocare pen-
tru 150 MW. Este primul proiect

privat din tara care include o capa-
citate de stocare de asemenea di-
mensiune, iar Transelectrica ne ca-
utd acum un cod pentru asa ceva,
deoarece nu a mai existat un astfel
de proiect. Aceste investitii se fac
din profit, profit generat de cifra de
afaceri, or, daca impozitezi cu 1%
cifra de afaceri, acest lucru se va
vedea si in termenul de realizare a
investitiilor programate”.

Presedintele fondator al Alexan-
drion Group este nemultumit si de
termenul stabilit prin HG
1074/2021 (modificata prin HG
1075/2023) privind epuizarea sto-
curilor odatd cu implementarea si-
stemului de garantie-returnare,
mai ales ca in cazul bauturilor alco-
olice spirtoase si a vinurilor obti-
nute si supuse procesului de matu-
rare si invechire, bauturi care au si
o valoare de comercializare mai
mare, timp de comercializare fiind
mai indelungat, epuizarea stocuri-
lor existente inainte de 30 noiem-
brie 2023 nu se poate face pana la
30 iunie 2024 asa cum prevede in
acest moment actul normativ din
domeniu, sinici pana la 31 decem-
brie 2024 asa cum prevede proiec-
tul de modificare al HG 1074/2021
initiat de Ministerul Mediului,
Apelor si Padurilor. Potrivit produ-
catorilor din domeniu, termenul
corect ar fi ca stocurile respective
sa nu mai fie comercializate de la
data epuizarii lor.

Fata de toate aceste lucruri si de
SGR, Nawaf Salameh ne-a spus:
“Prin acest act normativ, statul
roman preseaza o industrie sa me-
arga cu o viteza cu care nu poate.
Nu inteleg cum gandesc acesti oa-
meni. Legea respectiva este in vi-
goare, dar trebuie facut ceva pentru
imbunatatirea ei. De exemplu, In

privinta centrelor de colectare, cei
care vand marfa in judete limitrofe
Capitalei nu pot sa vinad sa aduca
sticlele la centrul de la Bucuresti,
pentru ca asta implica niste costuri
ridicate. In Germania, au fost con-
struite astfel de centre la 10 kilo-
metri distanta de aglomerarile ur-
bane. Sigur cd o sa Inregistram pa-
gube dacd vor ramane termenele
stabilite de Guvern, fard sa tina
cont de bauturile spirtoase si de vi-
nurile obtinute i produse prin ma-
turare §i invechire. Poate ca noi, ca
grup, nu vom fi afectati foarte
mult, deoarece exportam o cantita-
te mare de produse, dar nu inteleg
cum gandesc decidentii politici. La
nivel guvernamental sunt copiate
exemple din afara, din alte state,
dar noi nu suntem inca la nivelul
acelor state. E o bataie de joc, mai
ales ca 1i auzim pe decidentii politi-
ci cand compard acest sistem cu cel
din Germania si spun ca este la fel
de performant. O fi, dar in Germa-
nia statul a contribuit financiar la
realizarea sistemului de reciclare,
nu l-a facut pe baniii mediului de
afaceri cain Romania. Mai bine am
investi in salarii, ca sd cream con-
ditii de trai mai bune angajatilor,
cetatenilor. Reciclarea este un lux,
dar ca sd iti permiti acest lux trebu-
ie ca cetdteanul sa traiasca in con-
ditii normale, sd aiba un salariu
bun, cu care sa poata sa isi cumpere
haine, incaltaminte, sa manance
mai sanatos si sa consume bauturi
de calitate”.

Domnia sa a mai spus ca, din pa-
cate, in tara noastra luxul reciclarii
este realizat de Guvern pe banii
companiilor din mediul privat de
afaceri, ceea ce este incorect.

GEORGE MARINESCU
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KMG Rompetrol Development SRL, cu sediul social in
Bucuresti, Piata Presei Libere nr 3-5, City Gate
Northern Tower, Sector 1, Bucuresti, Romania, avand
Codul unic de Tinregistrare 34225555, organizeaza
licitatia pentru “Achizitia activitatilor de proiectare
(proiecte tehnice, intocmire documentatie pentru
obtinerea autorizatilor si avizelor), obtinerea
autorizatiilor si avizelor necesare, achizitia
echipamentelor electrice si montajul acestora,
achizitia lucrarilor de executie a instalatiilor
electrice de: racordare la reteaua publica de
distributie a energiei electrice si de utilizare,
precum si achizitia lucrarilor de constructii civile de
amenajare a spatiului de parcare destinat
amplasarii statiei de incarcare electrica.”

Aceasta licitatie are loc 1n cadrul proiectului
,Dezvoltarea de catre Rompetrol a infrastructurii de
combustibil alternativ pe Autostrada A1 la granita RO -
HU”, proiect cofinantat de Uniunea Europeana prin
Programul Connecting Europe Facility (CEF), si care a
primit aprobarea grantului de la Agentia Executiva
Europeana pentru Clima, Infrastructura si Mediu
(CINEA).

Obiectivul proiectului consta in crearea unui coridor de
infrastructura pentru combustibil alternativ  prin
implementarea de statii de incarcare ultra-rapida pe
reteaua rutiera TEN-T, in statile de alimentare
Rompetrol, in Roméania, pe Autostrada A1, la granita cu
Ungaria (tronsonul Nadlac — Sibiu). In acest sens este
necesara realizarea de lucrari si de achizitionare de
echipamente care sa asigure un grup de incarcare cu o
putere instalata de 630kVA / locatie.

Proiectul se va desfasura exclusiv pe teritoriul
Romaniei, in 11 locatii Rompetrol, si are in vedere:

- Elaborarea proiectului tehnic pentru lucrarile
din cele 11 locatii

- Executia lucrarilor la reteaua de distributie a
operatorului regional de distributie, conform
cerintelor detaliate Tn Avizele Tehnice de
Racordare (ATR)

- Achizitia de echipamente pentru efectuarea
lucrarilor

- Pregatirea si obtinerea tuturor autorizatiilor
necesare pentru efectuarea tuturor lucrarilor

In vederea participarii la licitatie, trebuie transmise
intentiile de participare in format scris la adresa de mai
jos (e-mail) pana la 05.04.2024. Din motive de securitate
IT, va rugam sa nu trimiteti arhive cu extensia .rar.

In cazul societatilor care nu sunt inregistrate in
platforma de licitatii SAP Ariba, va rugam sa precizati
intentia de participare, mentionand datele de contact
(numele si adresa de email) la care poate fi transmisa
invitatia de depunere a ofertelor.

Selectia companiilor care vor primi invitatia de
depunere a ofertelor se va face tindnd cont de
urmatoarele criterii de eligibilitate, acestea fiind
cerinte minime de participare (cerinte de
precalificare), dupa cum urmeaza:

1) Unul dintre principalele obiecte de activitate

Licitatie pentru proiectare, achizitionarea si instalarea de posturi de
transformare in Roméania

KazMunayGas
International
Group Member

£$ rompetrol

22.03.2024

trebuie sa fie instalatiile electrice iar media anuala a
cifrei de afaceri din ultimii 3 ani (2021, 2022, 2023)
trebuie sa fie cel putin conform valorilor alocare pe
Pachetele prezentate mai jos. Un ofertant poate
aplica pentru pachetele 1, 2, 3 sau pentru toate
pachetele (Pachetul 4):

Pachet 1 - cifra de afaceri medie anuala min.
190k USD

- Lot 11: Autostrada A1, km 260+160, Dreapta —
Cristian, judetul Sibiu

- Lot 8: Autostrada A1, km 340+500, Dreapta —
Orastie, judetul Hunedoara

- Lot 8: Autostrada A1, km 340+500, Stanga -
Orastie, judetul Hunedoara

Pachet 2 - cifra de afaceri medie anuala min.
240k USD

- Lot 1: Autostrada A1, km 558+380, Dreapta —
Pecica, judetul Arad

- Lot 1: Autostrada A1, km 558+380, Stanga —
Pecica, judetul Arad

- Lot 2: Autostrada A1, km 530+536, Dreapta —
Sagu, judetul Arad

- Lot 2: Autostrada A1, km 530+536, Stanga —
Sagu, judetul Arad

Pachet 3 - cifra de afaceri medie anuala min.
290k USD

- Lot 3: Autostrada A1, km 500+596, Dreapta —
Giarmata, judetul Timis

- Lot 3: Autostrada A1, km 500+596, Stanga —
Giarmata, judetul Timis

- Lot 4: Autostrada A1, km 481+646, Dreapta —
Recas, judetul Timis

- Lot 4: Autostrada A1, km 481+646, Stanga —
Recas, judetul Timis

Pachet 4 (Pachet 1+2+3)- cifra de afaceri
medie anuala min. 720k USD

In scopul licitatiei, Ofertantul are posibibilitatea de a
aplica in Consortiu. Ofertantul trebuie sa includa in
raspunsul sau o copie a acordului legal intre Ofertant si
orice terta parte si sa. In situatia in care Ofertantul va
aplica in Consortiu, cifra de afaceri medie anuala
indicata pentru fiecare pachet trebuie indeplinita de
liderul de asociere.

2) Furnizarea urmatoarelor autorizati emise de
Autoritatea Nationala de Reglementare in Domeniul
Energiei - ,ANRE” pe companie. Indeplinirea criteriului
va fi demonstrata prin prezentarea certificatelor ANRE.

- Competenta de proiectare C1A
- Competenta de executie C2A

3) Furnizorii potentiali care se afla in insolventa vor fi
descalificati.

Prezenta Solicitare de Expresie de Interes va expira la
data anterior mentionata.

Date contact:

Monica Daescu - Procurement Manager
Email: monica.daescu@rompetrol.com
Mobil: +40 799 807 718




